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  “TODO ES SEGÚN EL COLOR DEL  

 CRISTAL CON  QUE SE MIRA” 



 La lectura crítica de los medios – Anette S. Ruiz Morales 

 “Jugando con las palabras y sus definiciones” 

 ¿Qué es noticia? 

 

 ¿Qué es pensar críticamente? 

 

 ¿Por qué creen que deben analizar de manera 

crítica los medios?  
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TRASFONDO 

 

IMPORTANCIA 

 

MODELOS 

Introducción  
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Conceptos clave 

1. Valores universales 

2. Juicio editorial 

3. Audiencias 

4. Mercado  

5. Verdad periodística 

6. Balance, justicia, prejuicios 
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Ejercicio “Ni es lo mismo, ni es igual” 

PREGUNTAS NOTICIA PROPAGANDA ANUNCIOS O 

PUBLICIDAD 

RELACIONES 

PÚBLICAS 

ENTRETE -

NIMIENTO 

¿Cuál es su 

objetivo? 
Informar sobre acontecimientos, educar, ayudar comprender el entorno social, político y 

cultural de la sociedad 

Persuadir a la audiencia para lograr un resultado específico que favorece a una persona 

o una empresa 

Vender un producto, una idea, una imagen de una persona 

Mejorar la imagen de un individuo o empresa. 

Divertir, ofrecer gratificación personal y 

escape de la realidad 

¿Qué recursos 

usa? 
Citas de fuentes confiables, verificación de datos y balance de información  

Lenguaje y datos reales, pero manipulados a favor del interés o causa que busca 

promover. 

Persuasión mediante imagen y palabra. 

Información que favorece al beneficiario. 

Drama, humor, emociones fuertes, creatividad 
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Ejercicio “Ni es lo mismo, ni es igual” 

PREGUNTAS NOTICIA PROPAGANDA ANUNCIOS O 

PUBLICIDAD 

RELACIONES 

PÚBLICAS 

ENTRETE -

NIMIENTO 

¿Cuál es su 

objetivo? 
Informar sobre 

acontecimiento

s, educar, 

ayudar 

comprender el 

entorno social, 

político y 

cultural de la 

sociedad 

Persuadir a la 

audiencia para 

lograr un 

resultado 

específico que 

favorece a una 

persona o una 

empresa 

Vender un 

producto, una 

idea, una 

imagen de una 

persona 

Mejorar la 

imagen de un 

individuo o 

empresa. 

Divertir, 

ofrecer 

gratificación 

personal y 

escape de la 

realidad 

¿Qué recursos 

usa? 
Citas de 

fuentes 

confiables, 

verificación de 

datos y 

balance de 

información  

Lenguaje y datos 

reales, pero 

manipulados a 

favor del interés 

o causa que 

busca promover. 

Persuasión 

mediante 

imagen y 

palabra. 

Información 

que favorece 

al beneficiario. 

Drama, 

humor, 

emociones 

fuertes, 

creatividad 
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Noticia vs. opinión/entretenimiento 

IDENTIFICA: 

 

 Hechos vs. interpretación 

 Juicios valorativos 

 Estereotipos 

 Exageraciones 

 Superlativos 

 Emociones  

 Drama  
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Ejercicio: “Conocer los medios” 

http://www.seroundtable.com/archives/003212.html
http://noticreo.com/videos/viewvideo/54/noticreo/en-cuba
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Ejercicio: “Deconstruir información” 

¿Qué preguntas se 

hace?  
 

Foto de Fernanda María  

http://pretexto.blogia.com/2008/092004-galeria-de-imagenes.php
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Ejercicio: “Deconstruir información” 

¿Qué preguntas se hace?  

 

1. ¿Cuáles son los puntos más importantes? 

2. ¿Qué evidencia me ofrecen para respaldar los puntos principales? 

3. ¿Son las fuentes independientes? 

4. ¿Qué verificación me ofrecen de los datos que mencionan? 

5. ¿Es la información transparente? 

6. ¿Es la información imparcial? 

7. ¿Se ofrece el contexto del asunto? 

8. ¿Cumple con explicar qué pasó, cuándo, cómo, dónde y por qué? 

9. ¿Qué punto de vista predomina? 

10. ¿Qué punto de vista está ausente? 

11. ¿Qué información deja fuera?  

12. ¿Es información útil y completa que me permite tomar decisiones  

 y acciones?  
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Deconstruir información: fotos/videos 

LEER ANTES DE MIRAR 

 

 Créditos 

 Calces 

 Alertas 
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OREJITAS DE LECTURA CRÍTICA 

1. Usa múltiples medios. 

2. No te conformes con nutrirte siempre de los mismos medios. 

3. Sigue el curso de la historia con el paso del tiempo. 

4. Evalúa las fuentes de información. 

5. Diferencia lo que es noticia, de lo que es opinión, propaganda, 

publicidad, etc. 

6. No juzgues un medio por una noticia. No juzgues una noticia 

por un error. Identifica patrones consistentes de prejuicios y 

sesgos. 

7. Mantente informado constantemente. Se activo, no pasivo. 

8. No te conformes con medios que representen tus ideologías. 

Abre tu mente a medios que retan  tus principios y valores. 

9. En la Internet, no otorgues validez a la información por el 

puesto que ocupa, sino por la credibilidad y confiabilidad. 

10. Saca tiempo para analizar la información.  
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ESTUDIO DE CASO 

¿QUIÉN? - ¿QUÉ? - ¿CUÁNDO? - ¿DÓNDE? - 

¿CÓMO? - ¿POR QUÉ? 
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ESTUDIO DE CASO 

http://www.youtube.com/watch?v=i1yj5w99jGY
http://www.aljazeera.com/news/africa/2012/03/201231432421227462.html
http://edition.cnn.com/2012/03/12/world/africa/uganda-viral-video/
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ESTUDIO DE CASO 
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ESTUDIO DE CASO 

http://www.telemundopr.com/videos/La-representante-Liza-Fernandez-radica-querella-contra-el-alcalde-de-Guaynabo-143109445.html
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• The Stony Brook Model – Classroom Materials  

 

• Salzburg Academy on Media & Global Change - Global Media 

Literacy: A New Curriculum –  

 

• American Society of  Newspapers Editors – News Literacy Kit  

 

• News Literacy Project –  

 

• The High School Journalism Initiative / News Literacy Resources 

RECURSOS DISPONIBLES 
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PREGUNTAS 


